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MORENA LIDERA EN 4
ESTADOS. DURANGO SIGUE
EN EMPATE TECNICO ENTRE
EL PARTIDO GUINDA Y LA
ALIANZA PAN-PRI-PRD,

Y EN AGUASCALIENTES EL
PAN VA ARRIBA

REDACCION

ovimiento Regene-
racion Nacional (Mo-
rena) se mantiene al
frente en cuatroenti-
dadesenlaintencion
del voto, porlo quesi
hoyfueranlaselecciones,losabandera-
dos de este partido ganarianen Hidalgo,
Oaxaca, Quintana Roo y Tamaulipas.
En Durango continta muy cerrada la
contienda entre los aspirantes de este
partidoyla Alianza PAN-PRI-PRD, mien-
tras que en Aguascalientes latendencia
sigue siendo favorable para el PAN.

La encuesta de marzo de Opinion
Publica, Marketing e Imagen/Heraldo
Media Group revelaque TereJiménezse
mantiene al frente en las preferencias,
con 46.1 por ciento de los votos, que
representan 14.1 puntos porcentuales
mas de lo que logra Nora Ruvalcaba,
con 32 por ciento. Los resultados son
similares a la medicion de febrero.

LISTOS
PARA LAS
URNAS

®El padron
electoral

del INE, con
corte al 28 de
febrero, es de
1 millones 940
mil electores.

® El domingo
5 dejunio

podran votar
en uno de los
seis estados
donde habra
comicios.
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En Durango, contintia un empate
técnico entre Marina Vitela, que va en
alianza con Morena-PVEM-PT-RSP, y
Esteban Villegas, arropado por PAN-PRIy
PRD, pues ladiferenciaesde 2.2 puntos
porcentuales.

Vitelalogra41.8 porcientoenlainten-
ciondelvotoy Villegas alcanza39.6 por
ciento. En la encuesta de febrero, la di-
ferenciaerade 3.2 puntos porcentuales.

En el resto de las entidades, More-
na se mantienen arriba, igual que en la
medicion anterior.

Con una diferencia de 12.1 puntos
porcentuales, Julio Menchaca, de Mo-
rena-PT-PVEM y Panal, al obtener 46.1
por ciento en la intencion del voto se
posicionaen primerlugar; Carolina Viag-
giano,del PAN-PRI-PRD, consigue 34 por

27

® ASPIRANTES
INCLUYE LA
ENCUESTA.

12

® MUJERES
BUSCAN

UNA GUBER-
NATURA.
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ciento, lo que la coloca en la segunda
posicién en las tendencias.

En Oaxaca, la coalicion Morena-
PT-PVEM-PUP obtiene 23.2 puntos
porcentuales de diferencia, por lo que
Saloman Jara va arriba, con 43.9 por
ciento, seguido del priista Alejandro
Avilés, con 20.7 por ciento.

ConelrespaldodeMorena-PT-PVEM,
MaralLezama,en QuintanaRoo,aventaja
con 335 porciento, esdecir,10.3 puntos
porcentuales mas que LauraFernandez,
del PAN-PRD, quientiene 23.2 por ciento.

YenTamaulipas, Ameérico Villarreal,
de Morena-PT-PVEM, se mantiene al
frente con 44.8 por ciento, con 13.4
puntos porcentuales arriba de César
Verastegui,del PAN-PRI-PRD, quelogra
314 por ciento.®
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#OPINION

MEXICO,
CON ROSTRO
DE MUJER

Con la posibilidad de que el 5 de junio lleguen al
poder tres gobernadoras, el tablero politico y la
lucha por la igualdad seguiria posicionandose

El 5 de junio de 2022 sera un

« EL PAIS TENDRIA diadecisivo paraelavancede
POR VEZ PRIMERA las mujeres en la politica.
VEZ 10 GUBERNATU- La encuesta de Opinic’m

PUblica, Marketing e Imagen/
RAS ENCABEZADAS Heraldo Media Group revela
POR MUJERES

quesihoyfueranlaselecciones
en los seis estados que reno-
varangobiernos,almenostres
mujeres ocuparian la titularidad del Poder Ejecutivo.

Es que por primera vez en Aguascalientes una mujer lleva la de-
lantera.ATeresaliménez, delaalianza PAN-PRI-PRD, lefavorecenlas
preferencias;ensegundolugaraparece NoraRuvalcaba, de Maorena.
EnDurango,Marina Vitela,delaalianzaMaorena-PVEM-PT-RSP, lleva
una leve ventaja sobre el candidato opositor Esteban Villegas, del
PAN-PRI-PRD. En la medida que pasen los dias, la contienda podria
cerrarse mas.Laterceraentidadenlaque unamujerllevaladelantera
es Quintana Roo, con Mara Lezama, de Morena-PVEM-PT.

CabedestacarqueenTamaulipasnose postulé a ningunamujer.
Hidalgo ubica a una sola candidata enla contienda, arropada por la
alianza PRI-PAN-PRD, Carolina Viggiano,lacual esta 12 puntos abajo
del primer lugar de las preferencias electorales, ya que el aspirante
a gobernar en ese estado, Julio Menchaca, de la coalicién More-
na-PT-PVEM-Panal,le lleva ventajay se posiciona en primer lugar.

En el caso de Oaxaca si hay candidatas, pero no tienen posibi-
lidades. Dulce Alejandra Garcia Morlan, de Movimiento Ciudadano,

LA ELECCION DE GOBERNADOR SERA EL 5 DE JUNIO DE 2022.

SI HOY FUERA LA ELECCION, ¢POR QUIEN VOTARIA?
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#OPINION

PARTICIPACION
DE LAS MUJERES
Y MIGRANTES

MORENA AVENTAJA EN CUATRO ESTADOS. EN
DURANGO SIGUE UN EMPATE TECNICO ENTRE
EL PARTIDO GUINDAY LA ALIANZA PAN-
PRI-PRD, Y EN AGUASCALIENTES ACCION

(QUINTANA ROO ) MARALEZAMA

ENGABEZA ENGUESTA

33.5%

Podemos observar que las tasas de participacion
politica de las mujeres se han incrementado, y se
espera que en estas elecciones de 2022 se mantengan

Apesardelainclusiondeun
mayor nimero de mujeres
enlasestructurasdegobier-
nodurantelostltimos anos,
todavia seguimoslejanasa
la paridad de géneroy ala
garantiadeunaccesoefec-
tivo a los derechos econo-
micos,sociales, culturalesy
ambientales de las ciudadanas, que somos mayoria en términos
de poblacion. No se puede garantizar una participacion politica
efectivadelamujersinqueseatiendan previamente sus derechos
fundamentales,independientemente del espacio, sistemaelectoral
uorganodegobiernoenelquesedesenvuelva,yesteeselcasode
lasmujeres mexicanas que han migradodesde nuestrasentidades
federativas en busqueda de mejores condiciones de vida.

Si bien en 2019 logramos un reconocimiento al principio de
paridad en materia de género para los cargos de eleccién popular
abasedesentenciasjudicialesydespuésdeunalargaluchadesde
la sociedad civil, tenemos que incluir a aquellas mujeres que por
razones socioeconomicas no han sidoincluidasy especialmente
a nuestras hermanas migrantes que han tenido que salir de sus
hogares paraobtener uningreso minimo que nos permita transitar
de una democracia procedimental a una democracia sustantiva.

EnOaxacanoshemos planteadola pregunta: ¢comogarantizar

« NO SE PUEDE GARANTI-
ZAR UNA PARTICIPACION
POLITICA EFECTIVASIN
QUE SE ATIENDAN SUS
DERECHOS

I I 3.3%
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NACIONAL LLEVA LA DELANTERA

tiene apenas 7.3 por ciento de las preferencias electorales, loque la la paridad de géneroenlos municipios que eligenasusautoridades

i i 137 Jime ALMA ESTEBAN JUAN MARTIN PATRICIA AUN NO MARA LAURA JOSELUIS  LESLIE  INDEPENDIENTE AUN NO - ivos indi - i
coloca en cuartolugar. Mientras tanto, Natividad Diaz imenez, del MARINA VILLEGAS CONEALEZ FLORES DECIDE LEZAMA FERNANDEZ  PECH  HENDRICKS DECIDE por sistemas normativos indigenas sin trastocar la autonomia y
PAN, aparece en quintoy ultimo lugar. VITELA VILLAREAL  |NDEPENDIENTE ELIZONDO ESPINOZA PINA RUBIO la libre determinacion de nuestros pueblos y comunidades? ¢ Por

Hay que destacar que con la posibilidad de que el 5 de junio
lleguen al poder otras tres gobernadoras, el tablero de las mujeres
ylalucha porlaigualdad seguiria posicionandose en todo México.

Deserelcaso, el paistendria porvez primera vez10gubernaturas
encabezadas pormujeres.Esdecir,que casiunatercera partedel pais
serad gobernado por ellas. Seria un hecho sin precedente, marcaria
un antes y un después, cuando desde el México independiente y
hasta hace unosafios el pais habia contado sélo con nueve mujeres
gobernadoras en poco mas de 200 afios.

En América, hoy México se ha convertido en un referente en la
participacion politica de las mujeres. Pero también es importante
poner el ojo en el reto de aumentar las posiciones hasta equilibrar
larepresentacion en todos los espacios de poder.

Elobjetivoes que cadavez mds mujerestomen decisiones para
transformarlos espacios con nuevas formas de entender la politica
y que le den a la democracia una vision igualitaria, y para eso ne-
cesitamos que se garantice la erradicacion de la violencia politica,
campanaslimpiasy seguridaden el territorio, presupuestos dignos.

Con esto, se fortalece la resolucion de los asuntos publicos,
se atienden las demandas de la ciudadania y se hace presente la
justiciasocialconagendasdetrabajoque poneneldedoenlallaga
en elavance de las mujeres en todos los espacios.

Pocomadsdelamitad dela poblacién estd conformada pormujeres
ynoes posible que durante siglos se nos mantuviera almargen de
las decisiones. Tenemoslaobligacion deimpulsary construirun pais
con la garantia de que mujeres y hombres tengamos las mismas
oportunidades, condicionesy garantias, sinimportar el géenero.

Se trata de aprovechar lo que hemos ganado las mujeres con
la agendafeminista,y también poner atencidn enla discusion que
aun falta mucho por hacer, porque el que las mujeres estén en
espacios de representacion popular no es sinénimo de encabezar
espacios de poderyya.

@SOFIGARCIAMX

SOFIAGARCIAGUZMAN@GMAIL.COM
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FUERAN LAS ELECCIONES
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METODOLOGIA: Casa encuestaclora responsable / Levantamiento y
procesamiento: Opinion Publica, Marketing e Imagen.

Encuesta telefénica para conocer intencion de voto por partido.
Tamaiio de la muestra: 1,000 encuestas respondidas.

Metodologia de contacto: robot telefdnico.
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(TAMAULIPAS ) AMERICO SUPERA A VERASTEGU

14.6%

4.8% 4.4%
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AR LRD Dies INDEPENDIENTE AUN NO
DECIDE
NAVARRO
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METODOLOGIA: Base de datos, teléfonos fijos y mdviles en los estados.

Aplicacion: 4 al 9 de marzo de 2022. Margen de error: +/- 3.1 con un
nivel de confianza del 95%.

que la participacion politica de las mujeres indigenas en estos
municipios no se limita a una posicién de gobierno, sino que pasa
por los cargos que las propias asambleas comunitarias definen
para la vida cotidiana de estos municipios?

Una primerarespuesta pasa poranalizar nuestra participacion
comomuijeres,y enOaxaca paraeleccionesagobernadorhasido,en
promedio,enlos tltimos 20 afos, de 66.6 por ciento. A nivel federal,
parala tltima eleccion de 2021, participaron un millén 697 mil 639
ciudadanos, querepresentan un52.6 porcientodellistadonominal.

Porotra parte, lareformadela paridad haavanzadoen el Congre-
solocaldespués de 2021: de los 42 espacios, 23 son ocupados por
mujeres (54.7 porciento). Anivel municipal,delas 153 presidencias
municipales electas bajo el sistema de partidos politicos, 45 son
mujeres (30 por ciento) y 104 (70 por ciento) hombres, mientras
que el resto se encuentranimpugnadas.

De los 417 municipios que eligen a sus autoridades municipa-
les por sus sistemas normativos indigenas, en 322 se renuevan
cabildos cadatres afos,en 30 cada anoy medioy en 57 cada afo.

Una cifra reveladora es que en 58 por ciento de los 322 mu-
nicipios que eligen a sus autoridades cada tres afos aumento el
numero de mujeres.

De manerageneral podemosobservarquelastasas de partici-
pacion politicadelas mujeresen Oaxacase hanincrementadoy se
espera que en estas elecciones de 2022 se mantengan.

Cuandosefusionanlosretosen materiadeinclusiondegénero
conelaccesoefectivoaderechoseconémicos,socialesy culturales
quereduzcanlasbrechasdedesigualdad,tenemos que pensaren
mujeres migrantes eindigenasincluidas en unrégimen democra-
tico contemporaneo, consolidado, a la altura de lo que nuestros
pueblos,comunidades, entidades, Méxicoy el mundo demandan.

* Consejera presidenta del Instituto Estatal Electoral
y de Participacion Ciudadana de Oaxaca.

@BIDXA_A

ADMINISTRACION@IEEPCO.MX




RUMBO AL
5 DE JUNIO

RESPONSABILIDAD.

POR JOSE Ri0OS

a participacion
de mujeres
votantes sera

un factor re-
[ | levante en las
elecciones del
domingo 5dejunio, puesellas
representan50.4 porcientodel
padrén electoraly cuentancon
un historial de contribucién alta
en pasados comicios.

De acuerdo con datos del
Instituto Nacional Electoral
(INE) con corte al 1de marzo,
en el padron de los seis esta-
dos en disputa estdn inscritas
6 millones 178 mil 95 mujeres
gue podran acudir a las urnas.

El panorama es alentador
en torno al sufragio femenino,
pues el ultimo estudio censal
del INE sobre la participacion
ciudadana en elecciones de
2018 revelo que, en promedio,
sietedecadalOciudadanasde
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‘ o | as mujeres ejercen su derecho al voto en los procesos electorales locales y federales.

#PODERFEMENINO
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FALTAN
83 DIAS

6.1 MILLONES
DE MUJERES

®Enlas
elecciones
del 5 de ju-
nio estan
en juego
seis guber-
naturas.

ESTUDIO DEL INE REVELA QUE 7 DE
CADA 10 CIUDADANAS ACUDEN A VOTAR.
CONSTRUYEN UNA SOCIEDAD MAS
IGUALITARIA, DICE ESPECIALISTA

® También
se elegirdn
alcaldias en
Durangoy
diputaciones
en Quinta-
na Roo.

CIUDADANAS

1.6

® MILLONES DE MUJERES
HAY EN EL PADRON DEL
ESTADO DE OAXACA.

® MILLONES
HAY EN TA-
MAULIPAS.

1.4

® MILLONES
TIENE
HIDALGO.

1.2

los estados que renovaron gu-
bernaturasese afoacudieron
alas casillas.

Para este 2022, Oaxaca es
la entidad con mas mujeres,
alcontarconun millén 640 mil
personasen el padrén, seguido
de Tamaulipas, con un millon
424 mil 374, e Hidalgo, con un
millén 205 mil 351.

En contraste, Aguascalien-
testieneelmenorniimero,con
541 mil 552 ciudadanas; Quin-
tana Roo cuenta con 660 mil
260,y Durango con 706 mil 254.

Las oaxaquenastambienli-
deranla participacion de votan-
tes en el extranjero, con 27 mil
857 ciudadanas registradas;le
sigue Tamaulipas, con 18 mil
163, y Durango, con 16 mil 617,
mientras Quintana Roo redne
a989votantesfemeninas que
no residen en el pais.

ParaMariaMagdalenaSam,
especialista en Antropologia
Social de la Universidad Ibe-
roamericana, estos resultados
son parte del trabajo historico
que hallevado a cabo el femi-
nismo para construir una so-
ciedad masigualitaria.

“Si bien es cierto que se ha
logrado la igualdad formal,
aun falta construir laigualdad
sustantiva, que pasa por la
comprension de los factores
estructurales queimpidenque
hombresy mujeres seanigua-
les anivel delos resultados”.®

#VIGILANCIA

ACREDITANA
OBSERVADORES

El INE ha autorizado a 626
ciudadanos para acudirala
jornada electoral de junio

POR JOSE RiOS

nloquevade

este 2022, el

Instituto Na-

cional Elec-

toral (INE)

suma 626 so-

licitudes de

observadores para el proximo
proceso del 5 de junio.

De acuerdo con el organis-

mo, Oaxaca es la entidad con

mas salicitudes aprobadascon

7

® DE MAYO,
FECHA
LIMITE PARA
SOLICITAR EL
REGISTRO.

473,seguidade Aguascalientes,
con78;Hidalgo,con34; Tamau-
lipas, con 20;Quintana Roo,con
13,y Durango, con ocho.

Los observadores electora-
les son ciudadanos mexicanos,
facultados porlaley paraobser-
var los actos de preparaciony
desarrollodel procesoelectoral,
asicomolosactosdelajornada
de las votaciones.

Lafechalimite paralaacre-
ditacionvenceel 7de mayo,un
mes antes de las elecciones.®

FOTO: ESPECIAL

PREPARADOS

o Alos observadores les interesa el
desarrollo del proceso electoral.




PORCION NORMATIVA

Porcion normativa, relativa a los datos de identificacion de la empresa encuestadora, contenida

en la fraccion 4, del articulo 136, contenida en el capitulo VIII, de las disposiciones del INE

concernientes a “Encuestas por muestreo, sondeos de opinion, encuestas de salida y conteos

rapidos no institucionales”:

A

B.

Nombre completo o denominacidn social: Opinion Pablica Marketing e Imagen S.A de C.V
Logotipo o emblema institucional personalizado:
Domicilio: Albino Espinosa 1154, Zona Centro, Monterrey Nuevo Leén, C.P. 64000, México

. Teléfono y correo (s) electrénico (s): 81 11338268, 69y 70 Cel. Del director 8180104205,
Correo: dmopinionpublica@gmail.com

Experiencia profesional y formacion académica de quien o quienes signen el estudio:

FORMACION ACADEMICA

1976-1981

LICENCIATURA EN ECONOMIA, FACULTAD DE ECONOMIA UANL.

2015
DIPLOMADO EN MARKETING POLITICO EN EL CENTRO INTERAMERICANO DE GERENCIA
POLITICA, MIAMI FLORIDA.
AMBITOS DE EXPERIENCIA
Experto en estudios de opinion e imagen publica, mediante encuestas
Consultor en campanias electorales
Periodista financiero especializado en temas econémicos
Periodista con experiencia en columnismo politico
Analista politico
EXPERIENCIA PROFESIONAL
2016 a la fecha
SDP NOTICIAS
Realizacion de encuestas para SDP NOTICIAS, el portal digital de informaciéon mas importante
de México, donde también es columnista.
1997 ala fecha
OPINION PUBLICA, MARKETING E IMAGEN
Fundador de esta casa encuestadora que ha llevado a cabo estudios de opinion en la
mayoria de los estados de la republica, participando en una decena de camparias
electorales y desemperiandose ademas como consultor en estrategia.
2013 a lafecha
PHONECT
Fundador de una empresa orientada a encuestas telefénicas mediante un Call Center en
Monterrey Nuevo Ledn

Monterrey: Albino Espinoza # 1154, Col Centro, Monterrey Nuevo Ledn, CP 6400,
teléfonos 0181 11338268-69 y 70.


mailto:dmopinionpublica@gmail.com

2015
CAMPANA DE LA CANDIDATA DEL PAN A LA GUBERNATURA DE SAN LUIS POTOSI
Consultor y encuestologo.

2014
ASTL.tv
Conductor de television en este canal de internet del programa “Percepciones y
Realidades” sobre temas de politica, economia y emprendedurismo

2014
NOTICIERO RADIOFONICO “LA OTRA OPINION”, DE RICARDO ALEMAN
Comentarista de una encuesta telefonica nacional diaria sobre temas de interés nacional,
en el programa del periodista en IMAGEN RADIO

2008
INDIGO
Editor del area de negocios, en Indigonémics, en este medio, pionero en el periodismo
digital multimedia, encabezado por el periodista Ramon Alberto Garza.

1998
CANAL 2 DE MONTERREY
Comentarista de temas econémicos, y en “Foro”, programa de debate politico.

1981-1997
PERIODICO EL NORTE
Editor de la seccion de negocios
Subdirector editorial
Director Editorial Adjunto
Encabezo el proyecto de periodismo financiero de este periddico lider en el norte el pais.
Como director adjunto, se hizo cargo del area de investigacion en el area de encuestas, y
fue columnista. Participé dentro del grupo de periodistas fundadores del periddico Reforma
en 1994.

F. Pertenencia a asociaciones del gremio de la opinion publica, en su caso: No se
pertenece a ninguna asociacion de gremio

Atentamente

Mayela Torres Lopez

Director de Opinion Publica, Marketing e Imagen

Monterrey: Albino Espinoza # 1154, Col Centro, Monterrey Nuevo Ledn, CP 6400,
teléfonos 0181 11338268-69 y 70.



Ciudad de México a 17 de marzo de 2022.

Mtro. Uriel Lugo Huerta

Secretaria ejecutiva

Instituto Estatal Electoral de Hidalgo

Boulevard Everardo Marquez #115, Ex-Hacienda de Coscotitlan, Pachuca de Soto
Hidalgo, C.P. 42064

Presente

Adrian Laris Casas, en mi calidad de apoderado de la empresa GA
Radiocomunicaciones, S.A. de C.V., personalidad que acredito con la escritura
publica 10,802 del 22 de noviembre de 2019, otorgada ante la fe del Lic. José
Manuel Gémez del Campo Gurza, titular de la Notaria Publica 149, Estado de
México, vengo a presentar el informe de la ENCUESTA DE PREFERENCIAS
ELECTORALES POR CANDIDATO EN EL ESTADO DE HIDALGO difundida el
14 de marzo de 2022 en El Heraldo TV y en El Heraldo Radio, y en el periodico El
Heraldo de México, con fundamento en el articulo 251, parrafo 5 de la Ley General
de Instituciones y Procedimientos Electorales (LEGIPE); asi como los articulos 132,
parrafo primero, 133, 136 y 147 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional
Electoral.

1.-OBJETIVOS DEL ESTUDIO:
Investigar, mediante una encuesta representativa, las tendencias electorales de la
intencidn de voto por candidato, para GOBERNADOR de HIDALGO de junio 2022.

2.-MARCO MUESTRAL
Universo de teléfonos fijos y celulares en el estado de HIDALGO.

3.-DISENO MUESTRAL
a) Definicién de la poblacién objetivo:
Hombres y mujeres, mayores de 18 anos, en el estado de HIDALGO, con
teléfonos en sus hogares.
b) Procedimiento de selecciéon de unidades
Muestra representativa de un universo de teléfonos en HIDALGO.
¢) Procedimiento de estimacion
- Paradeterminar la estimacién de las preferencias por electorales se utilizé
una pregunta que corresponde al escenario mas probable.
Pregunta:
Las elecciones a gobernador de HIDALGO seran en junio de 2022.
Si hoy fuera la eleccioén, ¢ Por quién votaria?/ Se leyeron opciones

Los resultados publicados de la encuesta reflejan la estimacién total del voto
por candidato considerando la proporcion de personas que no declard su
preferencia, que respondid que “aun no decide”.

d) Tamano y forma de obtencién de la muestra
Se determind un tamano de muestra de 1000 encuestas.



e) Calidad de la estimacion: confianza y error implicito en la muestra
seleccionada para cada distribucién de preferencias o tendencias.
Se definieron los parametros con un margen de error maximo tolerable de cerca
de 3.1 puntos de porcentaje, nivel de confianza del 95 por ciento.
f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta, sefalando los porcentajes de
indecisos, los que responden “aun no decide”.
En la pregunta electoral se preguntd, ademas de las preferencias por candidato
la opcion de “aun no decide”.
g) Tasa de rechazo general de la entrevista.
Se hicieron 17651 LLAMADAS TELEFONICAS de las cuales contestaron 1000,
cumpliéndose el objetivo del estudio. Las restantes colgaron antes, por lo que en
sentido estricto éstas ultimas no pueden considerarse como rechazo.
4.- METODO Y FECHA DE RECOLECCION DE INFORMACION.
Las encuestas fueron levantadas mediante el método telefénico de robot, a través
de un procedimiento aleatorio, enviando mensajes pregrabados, con la pregunta
determinada para este proposito, que contestd el entrevistado en su teclado
telefénico. Las entrevistas fueron levantadas del 4 al 9 de marzo EN EL ESTADO
DE HIDALGO, operando el procedimiento desde Monterrey, donde tiene la empresa
su base de operaciones.

5.- CUESTIONARIO APLICADO
Para determinar la estimacion de las preferencias por electorales se utilizé una
pregunta que corresponde al escenario mas probable.
Pregunta:
Las elecciones a gobernador de HIDALGO seran en junio de 2022.
Si hoy fuera la eleccién, ¢ Por quién votaria?/ Se leyeron opciones

6.- FORMA DE PROCESAMIENTO E INTERVALOS DE CONFIANZA.

La base de datos captada en el procedimiento de levantamiento con robot, en Excel,
se paso a una base de datos de SPSS - el programa de procesamiento utilizado por
la empresa-, el cual se “corrid” obteniendo las frecuencias.

Los resultados, una vez que se hicieron pruebas estadisticas, fueron ponderados
por las caracteristicas de sexo y edad de los entrevistados correspondientes a la
lista nominal de HIDALGO y escolaridad reportada por el INEGI, de modo que los
resultados no corresponden a las frecuencias brutas.

El intervalo de confianza maximo es +/- 3.1 puntos de porcentaje, con un nivel de
confianza del 95 por ciento.

7.-DENOMINACION DE SOFTWARE

El software para la recopilacion de la informacion es propio de la empresa, y se
relaciona con la técnica de levantamiento por robot, donde el entrevistado contesta
una grabacion en base a su teclado telefénico. Para el procesamiento de resultados,
se utilizé el programa SPSS.



8.- PRINCIPALES RESULTADOS.

Los resultados del estudio se difundieron el Lunes 14 de marzo, en un programa
transmitido en El Heraldo TV, El Heraldo Radio, y publicados en la edicidon del
periodico El Heraldo, que puede consultarse en esta liga:
https://heraldodemexico.com.mx/elecciones/2022/3/14/elecciones-mexico-2022-
se-afianza-intencion-del-voto-386671.html,

(Se envia aparte, en Anexo 1, publicaciones El Heraldo)

9.- BASE DE DATOS EN FORMATO ELECTRONICO, SIN CONTRASENAS NI
CANDADOS (Se envia en ANEXO 2). EN EXCEL.

10.- AUTORIA Y FINANCIAMIENTO DE LA EMPRESA

A. Personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la encuesta o
sondeo Nombre o denominacion Social: Opinién Publica, Marketing e Imagen, S.
A. de C.V, con domicilio en Albino Espinoza, No. 1154 Ote, Col. Centro, Cédigo
Postal 6400, Monterrey, Nuevo Ledn, entre Luis Carvajal y de la Cueva y Diego de
Montemayor.

B. Personas fisicas o morales que solicitaron, ordenaron y/o pagaron su
publicacién o difusion.

Nombre o denominacion social: R.R. Televisioén y Valores para la Innovacion, S.A.
de C.V, con domicilio en Avenida Insurgentes Sur numero exterior 1271, piso 3, de
la colonia Extremadura Insurgentes, entre calles Luis Carracci y Calle de Empresa,
cédigo postal 03740, alcaldia Benito Juarez, en la Ciudad de México.

C.- Recursos econémicos / financieros aplicados

Por llevar a cabo este estudio, Opinidn Publica, Marketing e Imagen, S. A. de C.V.
cobré la cantidad de $120,000 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M.N.) mas el IVA
correspondiente, que asciende a $139,200 (Ciento treinta y nueve mil doscientos
pesos 00/100 M.N)

Se anexa copia de la factura correspondiente (Anexo 3, factura).

11.- PORCION NORMATIVA FRACCION C ARTICULO 136
(Se envia aparte, en ANEXO 4)

12.- ACTA CONSTITUTIVA (Se envia aparte en ANEXO 4 B)

Atentamente
El Heraldo de México

GA Radiocomunicaciones, de C.V.

N
Adrign Lgris Casas
pqderado legal
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Ciudad de México a 17 de marzo de 2022.

Mtro. Uriel Lugo Huerta

Secretaria ejecutiva

Instituto Estatal Electoral de Hidalgo

Boulevard Everardo Marquez #115, Ex-Hacienda de Coscotitlan, Pachuca de Soto
Hidalgo, C.P. 42064

Presente

Juan Carlos Celayeta Martinez, en mi calidad de apoderado de la empresa
Operadora y Administradora de Informacién y Editorial, S.A. de C.V., personalidad
que acredito con la escritura publica 10,790 del 15 de noviembre de 2019, otorgada
ante la fe del Lic. José Manuel Gémez del Campo Gurza, titular de la Notaria Publica
149, Estado de México, vengo a presentar el informe de la ENCUESTA DE
PREFERENCIAS ELECTORALES POR CANDIDATO EN EL ESTADO DE
HIDALGO difundida el 14 de marzo de 2022 en El Heraldo TV y en El Heraldo Radio,
y en el periédico El Heraldo de México, con fundamento en el articulo 251, parrafo
5 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales (LEGIPE); asi
como los articulos 132, parrafo primero, 133, 136 y 147 del Reglamento de
Elecciones del Instituto Nacional Electoral.

1.-OBJETIVOS DEL ESTUDIO:
Investigar, mediante una encuesta representativa, las tendencias electorales de la
intencidn de voto por candidato, para GOBERNADOR de HIDALGO de junio 2022.

2.-MARCO MUESTRAL
Universo de teléfonos fijos y celulares en el estado de HIDALGO.

3.-DISENO MUESTRAL
a) Definicién de la poblacién objetivo:
Hombres y mujeres, mayores de 18 anos, en el estado de HIDALGO, con
teléfonos en sus hogares.
b) Procedimiento de selecciéon de unidades
Muestra representativa de un universo de teléfonos en HIDALGO.
¢) Procedimiento de estimacion
- Paradeterminar la estimacién de las preferencias por electorales se utilizé
una pregunta que corresponde al escenario mas probable.
Pregunta:
Las elecciones a gobernador de HIDALGO seran en junio de 2022.
Si hoy fuera la eleccioén, ¢ Por quién votaria?/ Se leyeron opciones

Los resultados publicados de la encuesta reflejan la estimacién total del voto
por candidato considerando la proporcion de personas que no declard su
preferencia, que respondid que “aun no decide”.

d) Tamano y forma de obtencién de la muestra
Se determind un tamano de muestra de 1000 encuestas.



e) Calidad de la estimacion: confianza y error implicito en la muestra
seleccionada para cada distribucién de preferencias o tendencias.
Se definieron los parametros con un margen de error maximo tolerable de cerca
de 3.1 puntos de porcentaje, nivel de confianza del 95 por ciento.
f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta, sefalando los porcentajes de
indecisos, los que responden “aun no decide”.
En la pregunta electoral se preguntd, ademas de las preferencias por candidato
la opcion de “aun no decide”.
g) Tasa de rechazo general de la entrevista.
Se hicieron 17651 LLAMADAS TELEFONICAS de las cuales contestaron 1000,
cumpliéndose el objetivo del estudio. Las restantes colgaron antes, por lo que en
sentido estricto éstas ultimas no pueden considerarse como rechazo.
4.- METODO Y FECHA DE RECOLECCION DE INFORMACION.
Las encuestas fueron levantadas mediante el método telefénico de robot, a través
de un procedimiento aleatorio, enviando mensajes pregrabados, con la pregunta
determinada para este proposito, que contestd el entrevistado en su teclado
telefénico. Las entrevistas fueron levantadas del 4 al 9 de marzo EN EL ESTADO
DE HIDALGO, operando el procedimiento desde Monterrey, donde tiene la empresa
su base de operaciones.

5.- CUESTIONARIO APLICADO
Para determinar la estimacién de las preferencias por electorales se utilizdé una
pregunta que corresponde al escenario mas probable.
Pregunta:
Las elecciones a gobernador de HIDALGO seran en junio de 2022.
Si hoy fuera la eleccién, ¢ Por quién votaria?/ Se leyeron opciones

6.- FORMA DE PROCESAMIENTO E INTERVALOS DE CONFIANZA.

La base de datos captada en el procedimiento de levantamiento con robot, en Excel,
se paso a una base de datos de SPSS - el programa de procesamiento utilizado por
la empresa-, el cual se “corrid” obteniendo las frecuencias.

Los resultados, una vez que se hicieron pruebas estadisticas, fueron ponderados
por las caracteristicas de sexo y edad de los entrevistados correspondientes a la
lista nominal de HIDALGO y escolaridad reportada por el INEGI, de modo que los
resultados no corresponden a las frecuencias brutas.

El intervalo de confianza maximo es +/- 3.1 puntos de porcentaje, con un nivel de
confianza del 95 por ciento.

7.-DENOMINACION DE SOFTWARE

El software para la recopilacion de la informacion es propio de la empresa, y se
relaciona con la técnica de levantamiento por robot, donde el entrevistado contesta
una grabacion en base a su teclado telefénico. Para el procesamiento de resultados,
se utilizé el programa SPSS.



8.- PRINCIPALES RESULTADOS.

Los resultados del estudio se difundieron el Lunes 14 de marzo, en un programa
transmitido en El Heraldo TV, El Heraldo Radio, y publicados en la edicidon del
periodico El Heraldo, que puede consultarse en esta liga:
https://heraldodemexico.com.mx/elecciones/2022/3/14/elecciones-mexico-2022-
se-afianza-intencion-del-voto-386671.html,

(Se envia aparte, en Anexo 1, publicaciones El Heraldo)

9.- BASE DE DATOS EN FORMATO ELECTRONICO, SIN CONTRASENAS NI
CANDADOS (Se envia en ANEXO 2). EN EXCEL.

10.- AUTORIA Y FINANCIAMIENTO DE LA EMPRESA

A. Personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la encuesta o
sondeo Nombre o denominacion Social: Opinién Publica, Marketing e Imagen, S.
A. de C.V, con domicilio en Albino Espinoza, No. 1154 Ote, Col. Centro, Cédigo
Postal 6400, Monterrey, Nuevo Ledn, entre Luis Carvajal y de la Cueva y Diego de
Montemayor.

B. Personas fisicas o morales que solicitaron, ordenaron y/o pagaron su
publicacién o difusion.

Nombre o denominacion social: R.R. Televisioén y Valores para la Innovacion, S.A.
de C.V, con domicilio en Avenida Insurgentes Sur numero exterior 1271, piso 3, de
la colonia Extremadura Insurgentes, entre calles Luis Carracci y Calle de Empresa,
cédigo postal 03740, alcaldia Benito Juarez, en la Ciudad de México.

C.- Recursos econémicos / financieros aplicados

Por llevar a cabo este estudio, Opinidn Publica, Marketing e Imagen, S. A. de C.V.
cobré la cantidad de $120,000 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M.N.) mas el IVA
correspondiente, que asciende a $139,200 (Ciento treinta y nueve mil doscientos
pesos 00/100 M.N)

Se anexa copia de la factura correspondiente (Anexo 3, factura).

11.- PORCION NORMATIVA FRACCION C ARTICULO 136
(Se envia aparte, en ANEXO 4)

12.- ACTA CONSTITUTIVA (Se envia aparte en ANEXO 4 B)
Atentamente

El Heraldo de México
Operadora y Administradora de Informacién y Editorial, S.A. de C.V.

Lic. Juan Carlos Celayeta Martinez
Apoderado legal
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Ciudad de México a 17 de marzo de 2022.

Mtro. Uriel Lugo Huerta

Secretaria ejecutiva

Instituto Estatal Electoral de Hidalgo

Boulevard Everardo Marquez #115, Ex-Hacienda de Coscotitlan, Pachuca de Soto
Hidalgo, C.P. 42064

Presente

Juan Carlos Celayeta Martinez, en mi calidad de apoderado de la empresa R.R.
Television y Valores para la Innovacion, S.A. de C.V., personalidad que acredito con
la escritura publica 101,203 del 23 de marzo de 2021, otorgada ante la fe del Lic.
Francisco Talavera Autrique, titular de la Notaria Publica 221, de la Ciudad de
México, vengo a presentar el informe de la ENCUESTA DE PREFERENCIAS
ELECTORALES POR CANDIDATO EN EL ESTADO DE HIDALGO difundida el
14 de marzo de 2022 en El Heraldo TV y en El Heraldo Radio, y en el periodico El
Heraldo de México, con fundamento en el articulo 251, parrafo 5 de la Ley General
de Instituciones y Procedimientos Electorales (LEGIPE); asi como los articulos 132,
parrafo primero, 133, 136 y 147 del Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional
Electoral.

1.-OBJETIVOS DEL ESTUDIO:
Investigar, mediante una encuesta representativa, las tendencias electorales de la
intencién de voto por candidato para GOBERNADOR de HIDALGO de junio 2022.

2.-MARCO MUESTRAL
Universo de teléfonos fijos y celulares en el estado de HIDALGO.

3.-DISENO MUESTRAL
a) Definicién de la poblacién objetivo:
Hombres y mujeres, mayores de 18 anos, en el estado de HIDALGO, con
teléfonos en sus hogares.
b) Procedimiento de selecciéon de unidades
Muestra representativa de un universo de teléfonos en HIDALGO.
¢) Procedimiento de estimacion
- Paradeterminar la estimacién de las preferencias por electorales se utilizé
una pregunta que corresponde al escenario mas probable.
Pregunta:
Las elecciones a gobernador de HIDALGO seran en junio de 2022.
Si hoy fuera la eleccioén, ¢ Por quién votaria?/ Se leyeron opciones

Los resultados publicados de la encuesta reflejan la estimacién total del voto
por candidato considerando la proporcion de personas que no declard su
preferencia, que respondid que “aun no decide”.

d) Tamano y forma de obtencién de la muestra
Se determind un tamano de muestra de 1000 encuestas.



e) Calidad de la estimacion: confianza y error implicito en la muestra
seleccionada para cada distribucién de preferencias o tendencias.
Se definieron los parametros con un margen de error maximo tolerable de cerca
de 3.1 puntos de porcentaje, nivel de confianza del 95 por ciento.
f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta, sefalando los porcentajes de
indecisos, los que responden “aun no decide”.
En la pregunta electoral se preguntd, ademas de las preferencias por candidato
la opcion de “aun no decide”.
g) Tasa de rechazo general de la entrevista.
Se hicieron 17651 LLAMADAS TELEFONICAS de las cuales contestaron 1000,
cumpliéndose el objetivo del estudio. Las restantes colgaron antes, por lo que en
sentido estricto éstas ultimas no pueden considerarse como rechazo.
4.- METODO Y FECHA DE RECOLECCION DE INFORMACION.
Las encuestas fueron levantadas mediante el método telefénico de robot, a través
de un procedimiento aleatorio, enviando mensajes pregrabados, con la pregunta
determinada para este proposito, que contestd el entrevistado en su teclado
telefénico. Las entrevistas fueron levantadas del 4 al 9 de marzo EN EL ESTADO
DE HIDALGO, operando el procedimiento desde Monterrey, donde tiene la empresa
su base de operaciones.

5.- CUESTIONARIO APLICADO
Para determinar la estimacién de las preferencias por electorales se utilizdé una
pregunta que corresponde al escenario mas probable.
Pregunta:
Las elecciones a gobernador de HIDALGO seran en junio de 2022.
Si hoy fuera la eleccién, ¢ Por quién votaria?/ Se leyeron opciones

6.- FORMA DE PROCESAMIENTO E INTERVALOS DE CONFIANZA.

La base de datos captada en el procedimiento de levantamiento con robot, en Excel,
se paso a una base de datos de SPSS - el programa de procesamiento utilizado por
la empresa-, el cual se “corrid” obteniendo las frecuencias.

Los resultados, una vez que se hicieron pruebas estadisticas, fueron ponderados
por las caracteristicas de sexo y edad de los entrevistados correspondientes a la
lista nominal de HIDALGO vy escolaridad reportada por el INEGI, de modo que los
resultados no corresponden a las frecuencias brutas.

El intervalo de confianza maximo es +/- 3.1 puntos de porcentaje, con un nivel de
confianza del 95 por ciento.

7.-DENOMINACION DE SOFTWARE

El software para la recopilacion de la informacion es propio de la empresa, y se
relaciona con la técnica de levantamiento por robot, donde el entrevistado contesta
una grabacion en base a su teclado telefénico. Para el procesamiento de resultados,
se utilizé el programa SPSS.



8.- PRINCIPALES RESULTADOS.

Los resultados del estudio se difundieron el Lunes 14 de marzo, en un programa
transmitido en El Heraldo TV, El Heraldo Radio, y publicados en la edicidon del
periodico El Heraldo, que puede consultarse en esta liga:
https://heraldodemexico.com.mx/elecciones/2022/3/14/elecciones-mexico-2022-
se-afianza-intencion-del-voto-386671.html,

(Se envia aparte, en Anexo 1, publicaciones El Heraldo)

9.- BASE DE DATOS EN FORMATO ELECTRONICO, SIN CONTRASENAS NI
CANDADOS (Se envia en ANEXO 2). EN EXCEL.

10.- AUTORIA Y FINANCIAMIENTO DE LA EMPRESA

A. Personas fisicas o morales que disefiaron y llevaron a cabo la encuesta o
sondeo Nombre o denominacion Social: Opinién Publica, Marketing e Imagen, S.
A. de C.V, con domicilio en Albino Espinoza, No. 1154 Ote, Col. Centro, Cédigo
Postal 6400, Monterrey, Nuevo Ledn, entre Luis Carvajal y de la Cueva y Diego de
Montemayor.

B. Personas fisicas o morales que solicitaron, ordenaron y/o pagaron su
publicacién o difusion.

Nombre o denominacion social: R.R. Televisioén y Valores para la Innovacion, S.A.
de C.V, con domicilio en Avenida Insurgentes Sur numero exterior 1271, piso 3, de
la colonia Extremadura Insurgentes, entre calles Luis Carracci y Calle de Empresa,
cédigo postal 03740, alcaldia Benito Juarez, en la Ciudad de México.

C.- Recursos econémicos / financieros aplicados

Por llevar a cabo este estudio, Opinidn Publica, Marketing e Imagen, S. A. de C.V.
cobré la cantidad de $120,000 (Ciento veinte mil pesos 00/100 M.N.) mas el IVA
correspondiente, que asciende a $139,200 (Ciento treinta y nueve mil doscientos
pesos 00/100 M.N)

Se anexa copia de la factura correspondiente (Anexo 3, factura).

11.- PORCION NORMATIVA FRACCION C ARTICULO 136
(Se envia aparte, en ANEXO 4)

12.- ACTA CONSTITUTIVA (Se envia aparte en ANEXO 4 B)
Atentamente

El Heraldo de México
R.R. Televisién y Valores para la Innovacion, S.A. de C.V.

Lic. Juan Carlos Celayeta Martinez
Apoderado legal
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